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SOMOS A AGENCIA MAGISTRI

O principal objetivo deste manual é apresentar o processo de construgdo da nossa marca e
auxiliar nos direcionamentos que a utilizem, garantindo que a nossa identidade e esséncia
sempre sejam mantidas.
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SOBRE A AGENCIA

Nascemos como uma agéncia de publicidade comum, mas
a motivacdo por desafios somada ao desejo de explorar
novos caminhos, acabaram por nos transformar. Nos
tornamos uma agéncia de marketing totalmente disruptiva,
ao mesmo tempo que dominante de todas as bases sélidas
do marketing tradicional.

E ao longo destes mais de 20 anos de histdria, entendemos
que somente a criatividade e a qualidade das nossas
entregas nao nos tornavam unicos. Precisavamos ir além,
precisavamos olhar o marketing por outro angulo.
Ousamos, idealizamos solugbes e encontramos novas
alternativas para o mercado.

Desenvolvemos métodos, mapeamos 0S processos e
simplificamos o marketing através de um ecossistema
completo e funcional, que vai desde a coleta e analise de
dados até o planegjamento estratégico e a
operacionalizacdo, tudo conectado a um sO objetivo,
entregar resultados reais. Resultados estes, sustentados
por criatividade, nimeros e pelo crescimento constante dos
nossos clientes.



PROPOSITO

Transformar a comunicagdo e o relacionamento entre
empresas e clientes através de solugdes de marketing
que contribuam para o posicionamento e o crescimento

de marcas.







~

ESSENCIA

CRIATIVIDADE INOVACAO TECNOLOGIA

A Agéncia Magistri estda engajada em aproximar empresas e clientes através de

solugbes criativas, inovadoras e tecnoldgicas, a fim de posicionar, fortalecer e
acelerar o crescimento de marcas e negocios.

VISAO
Prover solugdes inovadoras e criativas, com alta qualidade e tecnologia, permitindo
que empresas e clientes se aproximem, se conectem e se relacionem.

VALORES

EMPATIA TRANSPARENCIA CRIATIVIDADE
PROATIVIDADE RESPONSABILIDADE

QUALIDADE COMPROMISSO RESPEITO



PERSONALIDADE

COMPETENCIA

Somos especialistas no que fazemos, prezando sempre pela alta qualidade, compromisso com o0s
prazos e resultados. Nossas metodologias, plataformas proprias e nossa expertise, aliada as

nossas ferramentas, nos posiciona a frente da concorréncia quando o assunto € inovagao em
marketing, publicidade ou tecnologia.

BUSCA

ESPIRITUAL

NN

FORNECER
ESTRUTURA

ARQUETIPOS

MAGICO

UM LEGADO

CRIADOR

QUER SE
CONECTAR



MAGO

0 mago quer criar novas realidades, quer transformar crengas antigas, quer ajudar as pessoas a
realizarem os sonhos delas, a lidarem com as dificuldades e com as proprias provagées. Ele quer ajudar
as pessoas a ressignificarem e entenderem a realidade de um ponto de vista completamente diferente, a
expandir ou ampliar a consciéncia.

SUBTIPO

Engenheiro: Usando uma abordagem estruturada para resolugcdo de problemas, o Engenheiro
transforma a energia criativa em expressao pratica. Logico e curioso, o Engenheiro é o subtipo a quem
recorrer em busca de solugées para os problemas cotidianos.

CRIADOR

O Criador € o inimigo da padronizacdo, pois ele quer sair fora da caixinha, ele ndo quer fazer um negdcio
igual a todo mundo. Ele quer ser diferente, mudar, inovar, realizar, ajudar as pessoas a se expressarem,
quer demonstrar sua personalidade, sua visdo de mundo.

SUBTIPO

Visionario: Com bons insights e observagao acima da média, o Visionario costuma ser um estrategista
muito bom. Trazendo uma perspectiva “de fora” junto com uma grande imaginagéo, este subtipo é
capaz de ver o potencial para um bem maior que outros podem néo perceber.
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PROPOSTA
DE VALOR

Marketing de alto impacto para
crescimento e expansao de empresas

Solugdes de marketing que aproximam e
conectam empresas e clientes, visando acelerar
0 crescimento de marcas e negocios.

* Criatividade

* Inovagéo

* Tecnologia

* Conexdo

* Relacionamento
* Resultado



PROMESSA
DE MARCA

A Magistri transforma os processos de marketing através de um método
exclusivo e de um ecossistema completo, que une do planejamento
estratégico a operacionalizagao, tornando tudo mais fluido e impactando

positivamente nos resultados desejados.

CLIENTES-ALVO

Empresas de todos os portes que desejam
posicionar e fortalecer suas marcas bem como
acelerar o crescimento dos seus negacios.

CATEGORIA DE MERCADO
Marketing, Publicidade e Tecnologia.

DECLARACAO DE
ENTO

PROMESSA

Crescimento e expansdo de empresas e
negocios.

RAZAO PARA ACREDITAR

Somos especialistas em solugées de marketing
de alto impacto focadas em resultados.



DECLARAGAOQ DE POSICIONAMENTO

“Somos especialistas na aceleragdo e crescimento de
empresas qualquer que seja o seu tamanho ou segmento.
Fazemos isso através de solugcbes de marketing de alto
impacto e estratégias totalmente focadas em resultados”.

N e ——




MAPA DE

VOZ DA
MARCA
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CRIATIVIDADE
ACONSELHADORA SINCERA EXPERIENTE BEM-HUMORADA
OBJETIVO INFORMATIVO TRANSPARENTE ASSERTIVO



NICHOLAS DE SOUZA

Consultor de Marketing
38 anos

Engajado em novos desafios e focado
na exceléncia qualitativa e resultados.

HABITOS

Adora inventar e construir novas
coisas. Mesmo nos momentos de
lazer prefere a agdo como pescar-
ia, jogos e eventos.

FRUSTRACCES

Perder tempo com coisas que
considera supérfluas, brigas e
discussoes.

Nicholas tem 38 anos, € do sexo masculino, casado e possui 2 filhas. Seu salario
atual é de RS 12.200 e ele trabalha e mora em Curitiba. Formou-se em Marketing e
concluiu um MBA em Gestao de Marcas. Atua com marketing desde 2007 e atua
como consultor de marketing.

Motivado por desafios e pelo constante crescimento profissional, esta sempre em
busca do conhecimento e de novas especializagées.

Seus principais objetivos estdo em aprimorar constantemente 0s seus
conhecimentos e especializar-se cada vez mais em marketing e gestao de marcas
embora diversos dos conteddos disponiveis passam a se tornar rasos em relagdo
aos conhecimentos ja adquiridos.

Receoso em nédo ter o conhecimento de tudo, este é um fator que amedronta
Nicholas assim, cada vez mais ele busca novos conhecimentos afinal, ele quer se
tornar autoridade e referéncia em tudo o que diz respeito a marketing e marcas.

Com uma agenda bastante atarefada, algumas dificuldades surgem dentre elas,
pouco tempo para estudos, para familia e para novos projetos. Para Nicholas é
necessario reinventar-se a todo o momento devido a escassez de contetidos para
aprimorar-se ainda mais.

Costuma acessar sites de noticias, blogs de marketing, tecnologia e negdcios,
apps de gestao e organizagéo, plataformas de cursos e games.
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NAMING
AGENCIA MAGISTRI

A Agéncia Magistri apresenta 3 (trés) subdivises de marca representando os 3
(trés) pilares da empresa:

MAGISTRI CORPORATE MAGISTRI OPERATIONAL MAGISTRI LICITAGOES

SLOGAN

“Marketing do jeito certo”.



A MARCA



Com base na nossa missdo, que preza pela comunicagdo entre
todos, emprestamos o canto dos pdssaros para representar a
comunicagao entre todas as pontas relativas aos nossos servigos,
visto que o canto dos passaros tem um enorme alcance, sendo

mm agraddvel e amigével.

~ Outro elemento forte na nossa comunicagdo € a transformacao
A CONSTRUCAO prometida e a capacidade de percebermos a realidade de uma forma
diferente, sempre buscando o crescimento através da inovagao e
evolugdo. Optamos por utilizar linhas inclinadas (italico) e
curvilineas, além dos tons de roxo que remetem a criagao de novos
mundos, de novas realidades.

MAGISTRI + COMUNICACAO + PESSOAS

M+ 28+




LOGOTIPO 1

PROCESSO CRIATIVO - O
_ -~
Ve

4 Letra “M” invertida ;‘

/ Representagdo de um corpo \
/ Representacédo de um bico
/

G ~
Estilizagéo do 3
olho / cabega @
/
V4 Estilizagdo do “M”"
L corpo / bico /
S Y

Representacéo de uma cabeca
Representacéo de um olho

Refinamentos

Resultado Final



LOGOMARCA 1

PROCESSOCRIATVO =~ MIAGISTTRI } it
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Diminuigcdo do
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A G’SW espacamento entre
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MAGISTRI Felnamenios
finalizagéo.



MARCA

RESULTADO FINAL




MARCA

PROPORCOES
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MARCA

ZONAS DE EXCLUSAO
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MARCA

TAMANHOS MINIMOS

35px € o tamanho minimo
permitido para a aplicacéo
da marca.

.
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% ] 35 px é o tamanho minimo



MARCA

INVERSAO DE CORES

win [
e
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o X o X

Néo distor¢a a logomarca Nao aplique sobre fundos sem contraste
O X o X
NAO APLICAGOES Mém
Néo substitua a cor original por linhas Néo aplique sombra
X X
o ),
D

MAGISTRI GISTRI

Néo altere o espagamento dentre caracteres N#o altere as cores originais



MARCA
ICONES

Q
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Q
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e ] 20 px é o tamanho minimo X ] 20 px é o tamanho minimo



MARCA
LOGOS SECUNDARIAS

O




MARCA

APLICAGAO DE SLOGAN




wesm






FONTES

@
Light Italic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk Lm» Mm Nn Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789

~t@#$xA&*(O){}H]<>?:)

Medium Italic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk Lm Mm Nn Oo
Pp QqRrSsTtUu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789

~t@#$%A&*(){}[]<>?:°71)

Bold Italic

AaBb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk Lm Mm Nn Oo
Pp QqRrSsTtUuVv WwXxYyZ2z
0123456789

~l@#$%A&*O{}H]>?:771




FONTES
TIPOGRAFIA Roboto Condensed
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FONTES

TIPOGRAFIA
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CORES

A PALETA

Roxo

HEX: #432642

Criatividade,
independéncia,
mistério e magia.
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A criatividade, magia e conhecimento, aliados a
organizagao e reponsabilidade, traduzem um
pouco do que a marca representa.
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praticidade e HEX: #D5DE3C
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ELEMENTOS DA MARCA
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ELEMENTOS DA MARCA
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ICONES

ELEMENTOS DA MARCA
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PAPELARIA

ID VISUAL

Destinatério

EI42E  curimsa, PR
Rua Augusto Stresser, 1691 | Sala 01 | Hugo Lange

o el

RARAEL COITIO

MCHOLAS DE ¢

b

15301 41257601
coniogagendamagiicom b

Ruo st tesse, 1691 S¥a 01
Hogo Lange, Cura PR

spencamisticomty

Lorem
ipsum dolor sit amet
Loy s dob s ot s i o, sd 9 s g

incididunt ut labore et dolore magna aligua. Quis ipsum suspendisse ulices gavida.
commodo viverra maccenas accumsan facus vel facilss. Lorem ipsum dolor sit

magna aligua. Quis ipsum suspendisse ulices gravida. Risus commodo viverra
maecenas accumsan lacus vel facilsis. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
dipiscing e

vel facilss Lorem jpsum dolor sit amet, consectetur adpiscing el sed do eiusmod
tempor inciddunt ut sbore et dolore magna aligua. Qus ipsum suspendisse ultices
gravda. Risus commodo viverra maecenas acoumsan lacus vl facliss. Lorem ipsum
dolor

dolore magna algua. Qus psum suspendisse ulices gravida. Risus commodo viverra
accenas accumsan lacus vel facilss. Lorem fpsum dol
adiiscing el ed do elusmod tempor incidcunt ut labore et dolore magra afiua. Quis

vl faclsis.

Rafael Cotiio
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SOCIAL MEDIA

agenciamagistri REDES SOCIAIS

Curitiba, Parana

agenciamagistri
Curitiba, Parand

ESSENCIA DA MARCA




PORTO ALEGRE, RS FLORIANGPOLIS, SC

Avenida Carlos Gomes, 700 Avenida Prefeito Osmar Cunha, 416
Boa Vista Centro
Cep: 90480-000 Cep: 88015-100
+55 (51) 2165.4352 +55 (48) 3197.4169
CURITIBA, PR SAO PAULO, SP
Rua Augusto Stresser, 1691 Avenida Brigadeiro Faria Lima, 1811
Hugo Lange Jardim Paulistano
Cep: 80030-340 Cep: 071452-001
+55(41) 3300.0796 +55 (11) 4570.0196

https://agenciamagistri.com.br
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